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Pressemitteilung

Commerzbank und Visa vereinbaren strategische Partnerschaft im Kartengeschaft

Visa wird bevorzugter Partner der Commerzbank

Kundinnen und Kunden der Commerzbank erhalten kiinftig vorrangig Visa-Karten

Privat-, Untemehmer- und Firmenkunden der Commerzbank profitieren von kiinftigen Innovationen beim
Bezahlen

Die Commerzbank und Visa haben eine strategische Partnerschaft im Kartengeschaft vereinbart. Damit
erweitern die Unternehmen ihre bestehende erfolgreiche Kooperation beim Bezahlen. Kundinnen und
Kunden der Commerzbank erhalten kiinftig bevorzugt Debit- und Kreditkarten des globalen
Technologieunternehmens Visa. Die langjahrige Vereinbarung unterstitzt die strategische Ausrichtung der
Commerzbank im Zahlungsverkehr und sichert der Bank Zugang zu kiinftigen Innovationen beim
Bezahlen. Im Zuge der Partnerschaft ist in einem ersten Schritt vorgesehen, Girocards der Commerzbank
um eine Visa-Debit-Funktion zu erganzen. Dadurch wird das Einkaufen im Ausland und im Internet fir
Kundinnen und Kunden der Bank noch einfacher.

»Wir freuen uns sehr tUber die Ausweitung unserer Partnerschaft mit Visa. Gemeinsam werden wir unser
Zahlungsverkehrsangebot als wichtigen Teil unseres Wachstumskurses weiter ausbauen®, sagte Thomas
Schaufler, Privat- und Unternehmerkundenvorstand der Commerzbank. ,Unsere Kundinnen und Kunden
kdnnen sich auf ein starkes Angebot mit weltweiter Akzeptanz, sicherem Bezahlen im Internet und
einfacher Einbindung in mobile Wallets freuen.*

-Wir heben unsere Zusammenarbeit mit der Commerzbank durch diese zukunftsweisende strategische
Partnerschaft auf eine neue Stufe. Gemeinsam wollen wir den Zahlungsverkehr von morgen gestalten®,
sagte Albrecht Kiel, Zentraleuropa-Chef bei Visa. ,Dazu bringen wir unser globales Netzwerk, unsere
Innovationskraft und unsere Expertise bei Cybersicherheit ein. Die Commerzbank ist mit zwei starken
Marken im Privatkundengeschaft und ihrer filhrenden Position im deutschen Mittelstand ein
herausragender Partner in einem fiir Visa wichtigen Markt.*

Im Privatkundengeschaft werden die Kundinnen und Kunden der Commerzbank voraussichtlich ab 2026
mit neuen Visa- Debit- und -Kreditkarten ausgestattet. Durch die Kombination der Marken von
Commerzbank und Visa soll die Vermarktung der Konto- und Kartenangebote fiir Privatkundinnen- und-
kunden ausgebaut werden. Auch bei der Sicherheit im Zahlungsverkehr haben die Partner eine enge
Zusammenarbeit vereinbart. Sukzessive sollen zudem malfigeschneiderte Produkte fiir Untemehmer- und
Firmenkunden angeboten werden.

Im Zuge der Partnerschaft wird auch das Visa-Angebot bei comdirect gestarkt. Visa ist bereits seit 2020
bevorzugter Partner der Commerzbank-Marke comdirect.
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Uber die Commerzbank

Mit ihren beiden Geschaftssegmenten — Firmenkunden sowie Privat- und Unternehmerkunden — bietet die Commerzbank als
Universalbank ein umfassendes Portfolio an Finanzdienstleistungen. Sie ist die fihrende Bank fiir den deutschen Mittelstand und
starke Partnerin von rund 24.000 Firmenkundenverbiinden. Rund 30 % der Finanzierung des deutschen Au3enhandels werden
von der Commerzbank abgewickelt. Mit einer Préasenz in mehr als 40 Landern ist die Commerzbank Uberall dort vertreten, wo
ihre Mittelstandskunden, GroBunternehmen sowie institutionelle Kunden sie benétigen. Zudem begleitet die Commerzbank
internationale Kunden mit einem Geschéftsbezug zu Deutschland, Osterreich oder der Schweiz sowie Unternehmen aus
ausgewahlten Zukunftsbranchen. Mit einem angelegten Vermdgen von mehr als 400 Mrd. Euro ist die Commerzbank zugleich
eine der fiihrenden Banken fur Privat- und Unternehmerkunden in Deutschland. Unter der Marke Commerzbank bietet sie mit
ihrem Omnikanalansatz ein umfangreiches Leistungs- und Serviceangebot: online und mobil, telefonisch und per Video im
Beratungscenter sowie personlich in ihren rund 400 Filialen. Unter der Marke comdirect bietet sie als digitale Hauptbank rund um
die Uhr alle Kernleistungen und als Leistungsbroker Lésungen fiir das Sparen, Anlegen und Handeln mit Wertpapieren. Die
polnische Tochtergesellschaft mBank S.A. ist eine innovative Digitalbank und betreut rund 5,8 Millionen Privat- und
Firmenkunden Uberwiegend in Polen sowie in der Tschechischen Republik und der Slowakei.

Uber Visa

Visa ist ein weltweit fihrendes Netzwerk fur digitales Bezahlen, das Transaktionen zwischen Verbraucher:innen, Handlern,
Finanzinstituten und Regierungen in mehr als 200 Landern und Regionen ermdglicht. Unser innovatives, zuverlassiges und
sicheres Zahlungsnetzwerk verbindet Einzelpersonen, Unternehmen und Volkswirtschaften und erleichtert es ihnen, erfolgreich
zu wachsen. Wir gestalten die Zukunft des Zahlungsverkehrs in der Uberzeugung, dass eine Wirtschaft, die alle Menschen
miteinbezieht, auch alle voranbringt.

Disclaimer

Diese Mitteilung enthalt in die Zukunft gerichtete Aussagen. Dabei handelt es sich um Aussagen, die keine Tatsachen der
Vergangenheit beschreiben. Solche Aussagen in dieser Mitteilung betreffen unter anderem die erwartete zukinftige
Geschaftsentwicklung der Commerzbank, erwartete Effizienzgewinne und Synergien, erwartete Wachstumsperspektiven und
sonstige Chancen fir eine Wertsteigerung der Commerzbank sowie die erwarteten zukuinftigen finanziellen Ergebnisse,
Restrukturierungsaufwendungen und sonstige Finanzentwicklungen und -angaben. Diese in die Zukunft gerichteten Aussagen
basieren auf aktuellen Planungen, Erwartungen, Schatzungen und Prognosen des Vorstands. Sie sind von einer Reihe von
Annahmen abhangig und unterliegen bekannten und unbekannten Risiken, Unsicherheiten und anderen Faktoren, die dazu
fuhren kénnen, dass die tatsachlichen Ergebnisse oder Entwicklungen wesentlich von jenen abweichen, die durch diese in die
Zukunft gerichteten Aussagen ausgedriickt oder impliziert werden. Solche Faktoren sind unter anderem die Verfassung der
Finanzmarkte in Deutschland, Europa, den USA und in anderen Regionen, in denen die Commerzbank einen erheblichen Teil
ihrer Ertrage erzielt und einen erheblichen Teil ihrer Vermdgenswerte halt, die Preisentwicklung von Vermdgenswerten und
Entwicklung von Marktvolatilitdten, insbesondere aufgrund der andauernden européischen Schuldenkrise, der mogliche Ausfall
von Kreditnehmern oder Kontrahenten von Handelsgeschaften, die Umsetzung ihrer strategischen Initiativen zur Verbesserung
des Geschaftsmodells, die Verlasslichkeit ihrer Grundsatze, Verfahren und Methoden zum Risikomanagement, Risiken aufgrund
regulatorischer Anderungen sowie andere Risiken. In die Zukunft gerichtete Aussagen gelten deshalb nur an dem Tag, an dem
sie gemacht werden. Die Commerzbank ist nicht verpflichtet, die in dieser Mitteilung enthaltenen, in die Zukunft gerichteten
Aussagen auf den neuesten Stand zu bringen oder abzuandern, um Ereignisse oder Umstande zu reflektieren, die nach dem
Datum dieser Mitteilung eintreten.
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